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Free Press

+300 (307) notas en medios de comunicación. (187 pre-
COP y 120 durante y después de la COP)

+13 mil millones ($ 13.188.056.507) en valoración.

El 64 % del cubrimiento se generó en medios digitales. 
El 36 % restante en medios impresos, radio y televisión.

68 notas a través de la alianza con El Tiempo, en 
su versión impresa y digital.

41 notas de la exposición 'Colombia: del megalodón 
al tiburón linterna enano'.

Corte: 06 de de noviembre, 2024



Monitoreo

21 de octubre a 3 de noviembre
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Monitoreo

Directivos. 21 de octubre a 3 de noviembre



Monitoreo

Conclusiones:
• La Universidad de los Andes fue la 

segunda más mencionada con relación 
a la COP16 (664), después de la 
Javeriana (1.987), que fue sede y recibió 
críticas en redes.

• El profesor más mencionado alrededor 
de la COP16 fue Manuel Rodríguez 
Becerra con 775 menciones.

• Se hicieron 312.717 menciones a la 
COP16 en redes y medios online.

Corte: 06 de de noviembre, 2024



Redes Sociales y pantallas  

Corte: 05 de noviembre, 2024

717.287 personas alcanzadas en los 
contenidos 

Publicación destacada: 
40.730 personas alcanzadas.

362.538 reproducciones totales

23 videos en pantallas campus

31 mil reproducciones
en pantallas.
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15 horas de video en pantallas

170 publicaciones en redes.
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